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SOHO HOUSE

MEMBER CLUB ONLY

+ Expérience exclusive, design distinctif et
atmosphere intimiste

‘ Esprit communautaire et lieux de
rencontres

Communauté internationale de créatifs et
* d’entrepreneurs
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SOHO HOUSE

Réseau international
d’hotels prives

EN EUROPE

Royaume-Uuni, France, Pays-Bas,
Suede, Grece, Espagne, Turquie, Italie,
Danemark, Allemagne, Israél.

A L'INTERNATIONAL

Etats-Unis, Canada, Mexique, Brésil,
Inde, Thailande, Chine, Caraibes.
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BYREDO

LE CHEMIN

BAL p’AFRIOVE

BYREDO

LE CHEMIN
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b UNEMAISON ARTISTIQUE
| CONTEMPORAINE

Maison suédoise fondée a Stockholm
Approche artistique et minimaliste

Fragrances évocatrices de souvenirs et
d’émotions

BYREDO

Luxe contemporain & identité unique
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LE CHEMIN
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8YREDO

SYPSY WATER

IYREDO

= B BYREDO REINVENTE LE LUXE CONTEMPORAIN

Design minimaliste, pensé pour aller a I'essentiel.

Matieres premieres pures et d’exception.

Esthétique épurée et iconique.

QU AI\ID L’EMOTION (e:trizti::ni,;?ee. sensorialité moderne, intime
DEVIENT FRAGRANCE

Chaque parfum devient une histoire,
un souvenir olfactif.
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RAPPROCHEMENT SOHO HOUSE & BYREDO

UN ADN COMMUN UNE ESTHETIQUE ALIGNEE UNE CLIENTELE UI\HQUE
Art de vivre.& CUItu.re Minimalisme sophistiqué Créatifs internationaux
Experience immersive Silence visuel Amateurs de culture & de

lls vendent un univers, pas un produit. Elégance intemporelle luxe discret

‘ BYREDO

BLANCHE
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PROJET DE COLLABORATION SOHO HOUSE X BYREDO

UNE EXPIRIFNCE SENSORIFLLE UNE COLLECTION DE

Créer un lien émotionnel entre le DESTINATIONS OLFACTIVES
lieu, le parfum et l'identité des

margues.

Une collection de parfums et d'objets
parfumes.

UN MARQUEUR D'APPARTENANCE Chaque fragrance traduit

Une odeur = une signature 'atmospheére et I'identité de la
olfactive de la ville qu’elle destination

représente




ORGANISATION

DES HOTELS/CLUBS DEXCEPTION SOIRFES EVENEMENTS

Les hotels sont aussi congus comme des Chaque samedi pendant 1 mois dans
clubs privés, idéaux pour accueillir soirées 4 villes différentes:

et événements. Stockholm, Londres, New York, Paris

Voyages sensoriels et immersifs.

Exploration olfactive a la fois intime et
exclusive.
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MoodboardSoho House x Byredo
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Elégance nordique & intimité épurég
-~
\ccord p d : Bois clairs & air frais m uiwlle'

STOCKHOLM: LONDRES: )

éritage & excentricité contemporaine

ccord principal : Thé noir & bois fumés
Notes de téte s propre & Cardamome -.erte

2 Raies de gendaes : Notes de téte : Bergamote verte & Feuilles de violette
& Baies de genévuier 8
§ de corur: Pin'de Suéde & Fleurs blanches délical ' ) “‘ Notes de cienr : Thé noir fumé & Lavande anglaise
225 ' ol &

Ambre Cg; 4% W& Notes de fond : Bois de gaiiac & Vériver humide & Encens dnux_ _

—
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Evocation : esprit des clubs privés londoniens,
Bibliothéque en cuir, pluie sur les pavés,

-

tasse de thé et horizon brumeux de Big Ben.
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COLLECTIONS
CAPSULES
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NEW YORK : i, a

Ener(rte brute & sensualité wi bame

Accord principal : Ambre minerial & ¢pices clcclru}lﬁv -
Notes de téte : Gingembre frais & Cardamome  «
Notes de cour : Fleur d'oranger urbaine & Saugé scﬂrgc

‘ Notes de fond : Ambré gris & Bois ambrés & \Iuscs S s&(:h‘
[ A
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Evocation : chaleur du béton, peau chauflée par la ville,
nuits vibratres.

-~ $OHO HOUSE




FICHE PRODUITS

Bougie

Diffiscyyr STOCKHOLM

Bois clairns + ai prais moderne

1 cssive



PIFCE SIGNATURE

Artisanal » Sensoriel « Epuré « Unique

Chaque produit est realis€ en faience ; avec le nom de chaque ville ansi que le logo grave




COITRELS YOYAGE

FLOWER AND SWEE] BLACK TEA & SMOKED WOOD | MINERAL AMBER & ELECTRIC SPICES , SENSUAL INTIMACY & UNDERSTATED ELEGANCE
e Travel Set : : % ravel Set e e it ' Travel Set
SOTE D BYREDO » SOHO HOUSE E S BYREDO + SOHOHOU’SE Y7 gl BYREDO *+ SOHO HOUSE
STOCKHOLM EDITION LONDON EDITION 3 . % KSR NE-W>Y[Q:RK_EB|T|ONV e o ] PARIS EDITION
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[.ondres New York Paris

Nomade « Sensoriel « Signature « Exclusif

Chaque coffret décline l'identité d’une ville a travers une palette signature
et une expérience sensorielle exclusive.
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Graphique - Iconique « Elégant « Art déco TN AR
PG i 9 WAL\~

Chaque packaging adopte une //%\
| architecture graphique, pour célébrer Art |
deco dans un design signature et distinctif. D

BYREDO X
] 7

O D
/B:REED E
+ .

A

SOHO HOUSE SOHO HOUSE

Flower & Sweet

EAU DE PARFUM
\Q NEW YORK
/4 \\\‘%ﬁ///

I\
N




ORGANISATION
FVENFMENT




SOHO HOUSE ORGANISATION SOHO HOUSE
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Ville ou a été fondée

Byredo en 2006 par Ville ot a été créé le |
e - Ben Gorham. premier club en 1995,
g par Nick Jones. 1§
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Premiere implantation

internationale apres  Quvert en 2021, un des plus s W e
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SOHO HOUSE

NEW YORK PARIS



ORGANISATION

CONCEPT DEXPERIFNCE

e Le club est décoré en fonction des produits, de
'univers de la ville en question [ décoration
Art Déco en supplément

e Possibilité de tester les produits durant
'évenement

e Apres les soirées, disponibilité d'acheter les
produits/coffrets etc.. seulement dans les hétels
correspondants




ANNALYSE
MARKETING




PLACE :

- Vente exclusive dans les Soho House
des villes concernées

- soirée évenement de lancement de
la collab

- Soho Home stores

PROMOTION :

- Lancement événementiel immersif dans les
différentes Soho House

- Influenceurs lifestyle, créatifs / membres
Soho House / consommateurs de parfumerie
de niche

- Contenus sur les réseaux sociaux
-Invitations membres VIP et presse lifestyle
.Communication minimaliste, artistique et
émotionnelle.

PEOPLE :

-Membres Soho House
- Consommateurs de parfumerie niche premium
- Communauté lifestyle internationale premium

Personnel clé:
- Experts olfactifs Byredo
- Staff hospitality Soho House formeé a I'expérience sensorielle

PROCESS

Expérience client pensée comme un parcours sensoriel / rituel
expérientiel :

e Découverte du parfum dans les espaces Soho House

e Immersion événementielle [ Installation olfactive

e Test personnalisé

e Achat exclusif sur place

e Extension de I'expérience chez soi (produits home)



PHYSICAL EVIDENCE :

Eléments renforcant la perception luxe :

- Packaging minimaliste Byredo revisité Soho House

- Flacons exclusifs en fonction des villes

-Installations immersives dans les Houses

- Cartes parfumées, coffrets premium

- Architecture événementielle inspirée des matériaux Soho House (bois,
cuir, pierre, velours)

Ces éléments matérialisent l'univers luxe et sensoriel et rendent la
collaboration immédiatement identifiable.



POUR VOIRE ATTENTION




ANNEXES




CLIENTFLE TYPF

Un état d’esprit :

e Exigeants, curieux, attaché a I'authenticité

e Univers qui allient élégance intemporelle et créativité artistique

BYRIZNTIHO

e Recherche d'intimité, d’expériences culturelles exclusives/“insider only” , Soho house x
p o ey o ; , Byredo
de créativité

e Rejet du mainstream ; golUt pour les lieux confidentiels et les
collaborations pointues

e Sensibilité a l'esthétique, aux détails : textures, matieres nobles, lumiere,
parfums, rituels




