
hISTORIQUE 
DES MARQUES



 Member Club Only

Expérience exclusive, design distinctif et
atmosphère intimiste

Esprit communautaire et lieux de
rencontres

Communauté internationale de créatifs et
d’entrepreneurs



E N  E U R O P E
Royaume-Uni, France, Pays-Bas,
Suède, Grèce, Espagne, Turquie, Italie,
Danemark, Allemagne, Israël.

A  L ’ I N T E R N A T I O N A L
États-Unis, Canada, Mexique, Brésil,
Inde, Thaïlande, Chine, Caraïbes.

Réseau international
d’hôtels privés
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Une Maison artistique
contemporaine

Maison suédoise fondée à Stockholm

Approche artistique et minimaliste 

Fragrances évocatrices de souvenirs et
d’émotions

Luxe contemporain & identité unique



Quand l’émotion
devient fragrance
Chaque parfum devient une histoire, 
un souvenir olfactif.

B Y R E D O  R É I N V E N T E  L E  L U X E  C O N T E M P O R A I N
Design minimaliste, pensé pour aller à l’essentiel.

Matières premières pures et d’exception.

Esthétique épurée et iconique.

Création d’une sensorialité moderne, intime 
et personnelle.



Rapprochement SOHO HOUSE & BYREDO

Un ADN commun une esthétique alignée Une clientèle unique

Art de vivre & Culture 
Expérience immersive
Ils vendent un univers, pas un produit.

Minimalisme sophistiqué
 Silence visuel

 Élégance intemporelle

Créatifs internationaux
 Amateurs de culture & de

luxe discret
--

--
-



nOTRE 
PROJET



Projet de collaboration Soho House x Byredo

Un marqueur d’appartenance
Une odeur = une signature
olfactive de la ville qu’elle
représente 

Une expérience sensorielle
Créer un lien émotionnel entre le
lieu, le parfum et l’identité des
marques.

Une collection de
destinations olfactives
Une collection de parfums et d’objets
parfumés.

Chaque fragrance traduit
l’atmosphère et l’identité de la
destination



Soirées évènements
Chaque samedi pendant 1 mois dans
4 villes différentes : 
Stockholm, Londres, New York, Paris

des hôtels/Clubs d’exception
Les hôtels sont aussi conçus comme des
clubs privés, idéaux pour accueillir soirées
et événements.

Voyages sensoriels et immersifs.

Exploration olfactive à la fois intime et
exclusive.

Organisation

Logo :



Soho House
Stockholm

Soho House
Paris

MoodboardSoho House x Byredo

ambiance
chaleureuse

vintage &
moderne

1 parfum = 1 hôtel ?

marbre / bo
is 

Brun foncéIvoire Noir mat



COLLECTIONs 
CAPSULEs



STOCKHOLM

STOCKHOLM

Gel Douche

Fiche produits

Stockholm
Bois clairs & air frais moderne

Lessive

Savon

Parfum

Diffuseur 

Bougie 



Pièce Signature

Artisanal • Sensoriel • Épuré • Unique

Chaque produit est réalisé en faïence ; avec le nom de chaque ville ansi que le logo gravé



Coffrets voyage

Paris Londres Stockholm New York 

Chaque coffret décline l’identité d’une ville à travers une palette signature 
et une expérience sensorielle exclusive.

Nomade • Sensoriel • Signature • Exclusif



Packaging
PARFUM

NEW YORK

Graphique • Iconique • Élégant • Art déco

Chaque packaging adopte une
architecture graphique, pour célébrer l’Art
déco dans un design signature et distinctif.



Organisation 
Evènement

             



Soho House
Londres

Organisation

Soho House
New york

Soho House
Paris

Soho House
Stockholm

Ville où a été fondée
Byredo en 2006 par
Ben Gorham.

Ville où a été créé le
premier club en 1995,

par Nick Jones.

Ouvert en 2021, un des plus
appréciés du réseau +

importante collection d’art.

Première implantation
internationale après
Londres.

expérience 
au 4 coins du monde



Le club est décoré en fonction des produits, de
l’univers de la ville en question / décoration 

       Art Déco en supplément

Possibilité de tester les produits durant
l’évènement

Après les soirées, disponibilité d’acheter les
produits/coffrets etc... seulement dans les hôtels
correspondants

Organisation
Concept d’expérience



Annalyse
marketing



place :
· Vente exclusive dans les Soho House
des villes concernées
· soirée évènement de lancement de
la collab
· Soho Home stores

promotion :
· Lancement événementiel immersif dans les
différentes Soho House
· Influenceurs lifestyle, créatifs / membres
Soho House / consommateurs de parfumerie
de niche
· Contenus sur les réseaux sociaux
· Invitations membres VIP et presse lifestyle
.Communication minimaliste, artistique et
émotionnelle.

people :

process :

· Membres Soho House
· Consommateurs de parfumerie niche premium
· Communauté lifestyle internationale premium

Personnel clé :
· Experts olfactifs Byredo
· Staff hospitality Soho House formé à l’expérience sensorielle

Expérience client pensée comme un parcours sensoriel / rituel
expérientiel :

Découverte du parfum dans les espaces Soho House
Immersion événementielle / Installation olfactive
Test personnalisé
Achat exclusif sur place
Extension de l’expérience chez soi (produits home)



physical evidence :
Éléments renforçant la perception luxe :

· Packaging minimaliste Byredo revisité Soho House
· Flacons exclusifs en fonction des villes
· Installations immersives dans les Houses
· Cartes parfumées, coffrets premium
· Architecture événementielle inspirée des matériaux Soho House (bois,
cuir, pierre, velours)

Ces éléments matérialisent l’univers luxe et sensoriel et rendent la
collaboration immédiatement identifiable.



MERCI
pour votre attention 



Annexes



Clientèle type

Exigeants, curieux, attaché à l’authenticité

Univers qui allient élégance intemporelle et créativité artistique

Recherche d’intimité, d’expériences culturelles exclusives/“insider only” ,
de créativité

Rejet du mainstream ; goût pour les lieux confidentiels et les
collaborations pointues

Sensibilité à l’esthétique, aux détails : textures, matières nobles, lumière,
parfums, rituels

Un état d’esprit : 

Soho house x
Byredo


