Maison Margiela

Analyse de
I'Tmage

Analyse de Iimage de marque




Présentation de la
marque

Fondee en 1988 par Martin Margiela, la marque se positionne
comme un acteur clé du luxe conceptuel, combinant
lintellectualisme a des créations avant-gardistes.




e ANONYMAT
identité
1 entlte L'anonymat est un pilier fondamental de Maison Margiela,

favorisant une approche ou l'individu est mis de c6té pour
célébrer Iceuvre elle-méme sans distraction personnelle.

DECONSTRUCTION

La déconstruction remet en question les normes de la
mode, créant des pieéces uniques qui subvertissent les
attentes traditionnelles tout en mettant en avant
l'artisanat et la créativité.




Image de
marque
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LUXE INVISIBLE

Maison Margiela se distingue par son luxe invisible,
favorisant une approche discréte ou le design se
concentre sur la qualité et la technique plutdt que sur
lostentation.

AVANT-GARDE INTELLECTUELLE

La marque incarne une avant-garde intellectuelle, défiant
les conventions du secteur de la mode, en fusionnant art
et fonctionnalité pour créer des pieces qui suscitent la
réflexion et le dialogue.



Produits iconiques

La Tabi Boot Collection incarne l'esprit de Maison Margiela, alliant
innovation conceptuelle et artisanat méticuleux, chaque paire est
une déclaration de style et une réinvention de la chaussure

classique.




Citation

“La marque vend
une 1dée”

— MAISON MARGIELA




ERE MARGIELA

Lére Margiela a révolutionné la mode grace a des
performances conceptuelles qui remettaient en question
les normes établies, créant une esthétique unique et une
approche novatrice du défilé.

ERE GALLIANO

Avec John Galliano, la marque a intégré une théatralité
marquée, transformant les défilés en spectacles captivants
qui provoquaient des réflexions profondes sur lidentité et
la société.

Défilés et
événements

\\.



Collaborations
stratégiques

REEBOK

La collaboration entre Maison Margiela et Reebok a
réinventé les classiques de la sneaker, fusionnant
esthétique avant-gardiste et fonctionnalité, créant des
pieces qui transcendent les tendances.

H&M

La collection Maison Margiela pour HM a introduit le luxe a
un public plus large, alliant 'accessibilité a des designs
iconiques, renforcant encore limpact de la marque.




ldentité visuelle

“L'absence comme
signature de .
I'identité” .

— MAISON MARGIELA



Stratégie de
communication

ANTI-COMMUNICATION

Maison Margiela adopte une stratégie danti-
communication, évitant ainsi les messages commerciaux
typiques et cultivant un mystere qui intrigue les
consommateurs et renforce l'image de la marque.

COMMUNAUTE D'INITIES

La marque crée une communauté d'initiés, reliant ses
clients a une expérience exclusive, ou l'appartenance et la
compréhension transcendent le simple acte d'achat,
rendant chaque piece unique.



Analyse
critique

POINTS FORTS

La cohérence et longévité de la marque Maison Margiela
garantissent son statut. Chaque création reste fidele aux
valeurs fondamentales, renforgant ainsi son identité unique
dans le monde de la mode.

LIMITES

La tension entre I'héritage de Margiela et lere Galliano
souléve des inquiétudes. Un risque de dilution de l'image
de marque pourrait survenir si léquilibre conceptuel nest
pas maintenu.



Conclusion

L'image de marque la plus puissante incarne une réflexion
complexe sur la mode, offrant une perspective qui transcende le
simple visuel et engage notre intellect et nos émotions.







